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Nun liegen die besinnliche Weihnachts-
zeit und der Jahreswechsel hinter uns. 
Ich hoffe, Sie sind gesund ins neue Jahr 
gekommen und freuen sich auch schon 
auf den nahenden Frühling.

Wir von der Wohnbau Weil am Rhein 
sind mit neuer Kraft in das vor uns lie-
gende Jahr gestartet. Es liegen viele 
Aufgaben und Ziele vor uns, die wir mit 
Freude und Energie umsetzen werden.

Wir als Wohnbau wünschen Ihnen und 
Ihrer Familie alles Gute sowie Glück und 
Gesundheit für das Jahr 2026.

Wie gewohnt werden wir Sie weiterhin in 
unserer Mieterzeitung über unsere Akti-
vitäten informieren und wünschen Ihnen 
nun viel Spaß beim Lesen der aktuellen 
Ausgabe. 

Ihr Daniel Franke

Liebe Leserinnen und Leser,  
liebe Mieterinnen und Mieter, 
liebe Geschäftspartner der  
Wohnbau Weil am Rhein.

Titelbild: 
Adolf-Glattacker-Straße 
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Unsere Mieterzeitung gibt es in Zu-
kunft digital, bitte teilen Sie uns hierzu 
Ihre aktuelle E-Mail Anschrift mit.



Mieter*in und Mensch

Geburtstagswünsche
Allen Mieterinnen und Mietern, die im Dezember 2025 und Januar 2026 ihren Ge-
burtstag feiern konnten, möchten wir nachträglich alles Gute zum Geburtstag wün-
schen. Wir hoffen, Sie bleiben gesund und können Ihr neues Lebensjahr glücklich 
und zufrieden genießen.
 
Den 85. Geburtstag feierten Frau Rosemann, Herr Freier, Frau Rabenstein, Herr 
Einhorn, Frau Nguyen und Frau Ergül. 

Den 90. Geburtstag feierte Frau Hengst.  

Mieterjubiläum
Am 17. Dezember 2025 lud die Geschäftsleitung der Wohnbau 
Weil am Rhein alle Mieterinnen und Mieter, die bereits 40, 50 
oder sogar 60 Jahre in einer Wohnbau-Wohnung wohnen, zu 
einem festlichen Entenbraten-Essen ins Hotel Otts in Weil am 
Rhein ein.

Von der Vorspeise bis zum Dessert genossen die Gäste ein 
abwechslungsreiches Menü. Neben dem gemütlichen Beisam-
mensein und vielen interessanten Gesprächen beantwortete 
auch der Geschäftsführer der Wohnbau Weil am Rhein, Daniel 
Franke, einige Fragen persönlich.

Wir bedanken uns herzlich für die schönen gemeinsamen Stun-
den und hoffen, dass Ihnen der Mittag genauso gut gefallen hat 
wie uns. Wir freuen uns auf viele weitere Jahre mit Ihnen.  

Die Fassadenüberarbeitung und Betonsanierung am zentralen 
Bereich der Eingangsseite des Wohnhauses Breslauer Straße 
38 sind nun abgeschlossen.  

Fassadensanierung 
Breslauer Straße 38

Bauen und Wohnen
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Aktionen in den Quartieren

Rückblick auf die vorweihnachtlichen 
Veranstaltungen
Adventszauber im Quartierstreff August-Bauer-Straße

Diesmal fand der Adventszauber im Quartierstreff August-Bau-
er-Straße am 7. Dezember 2025 statt. Im Gemeinschaftsraum 
wurden viele liebevoll angefertigte und selbstgemachte Ge-
schenke an den geschmückten Tischen angeboten. Für die 
kleinen Besucher war ein Weihnachtsbasteltisch vorbereitet und 
der Nikolaus überraschte mit seinem Besuch und einer kleinen 
Süßigkeit. 

Im Gemeinschaftsraum sorgten die ehrenamtlichen Helfer für 
das leibliche Wohl der Gäste mit Süßem und Herzhaftem zu 
Punsch oder Kaffee.

Das Familienzentrum Wunderfitz bot für die kleinen Gäste ein 
Erzähltheater an. Für eine „süße Überraschung“ in Form von 
Waffeln sorgte der Betreuungsdienst Schell.  
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Aktionen in den Quartieren

Am 10. Dezember 2025 fand auf dem Außengelände und im 
neu gestalteten und renovierten Gemeinschaftsraum der Seni-
orenwohnanlage in der Stettiner Straße 12 für alle Mieterinnen 
und Mieter unserer Seniorenwohnanlagen der gemeinsame 
Weihnachtsmarkt statt.

Nach der Begrüßung der Gäste durch den Geschäftsführer 
Herrn Daniel Franke wünschte auch Herr Bürgermeister Lorenz 
Wehrle den Besucherinnen und Besuchern eine schöne und 
gesunde Weihnachtszeit. Anschließend stellte sich die neue 
Quartiersmanagerin Frau Marei Friedrichsen vor.

Das gesamte Wohnbau-Team sorgte dann mit vielen Köstlich-
keiten für eine gute Stimmung. An den drei Weihnachtshütten 

gab es Gulasch- oder Kartoffelsuppe, heiße Würstchen mit Brot, 
Glühwein, Punsch, Kaffee und Kuchen. In dieser Atmosphäre 
kam man schnell mit Nachbarn und Bekannten ins Gespräch. 
Dazu beigetragen hat auch das liebevoll gestaltete Außenge-
lände mit Feuerstellen und schön geschmückten Weihnachts-
hütten sowie der weihnachtlich geschmückte Gemeinschafts-
raum. 

Die Mitarbeiter der Wohnbau freuten sich über den schönen An-
lass, mit den Besucherinnen und Besuchern einen stimmungs-
vollen vorweihnachtlichen Nachmittag genießen zu können. 

Die Spenden unserer Gäste kommen dem Wohnkonzept „FRIE-
DA“ zugute.  

Seniorenweihnachtsmarkt FRIEDA 12
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Aktionen in den Quartieren

Nikolaus- und Adventsfeier im  
Quartierstreff WiKi in der Hardstraße

Pflanzaktion im Quartier Hohe Straße

In diesem Jahr wurde im Quartierstreff WiKi in der Adventszeit 
fleißig gebacken und gebastelt. Ein besonderes Highlight war 
das Nikolausfeuer am 3. Dezember 2025, bei dem Kinder und 
Eltern den Nikolaus begrüßten. Er brachte liebevolle Geschen-
ke, Orangen, Nüsse und Kekse mit – sehr zur Freude der klei-
nen Gäste. 

Mit der Weihnachtsfeier am 15. Dezember 2025 endet dann das 
WiKi-Jahr. Im Januar startet das Quartierszentrum entspannt 
und mit vielen neuen Aktivitäten ins neue Jahr.  

Am 15. November 2025 fand die Pflanzaktion im Quartier Hohe 
Straße statt. Auf der ca. 6.600 Quadratmeter großen Fläche 
entstehen ein Natur- und Aktionsraum, ein Multifunktionssport-
feld sowie ein Spielplatz und Aufenthaltsbereiche für alle Alters-
gruppen. 
Mittelpunkt dieser Anlage wird der sechs Meter hohe Dinosau-
rier aus Holz sein. Das Motto dieser direkten Beteiligungsakti-
on der Bürger lautet „Wir machen unser Quartier grün“. Die 
Stadt verfolgt bei der Konzeption und der Umsetzung einen 
konsequent partizipativen Ansatz. Im Rahmen von Ideensamm-
lungen, Feedback-Runden und Workshops beteiligten sich 
bereits mehr als 100 Bürgerinnen und Bürger an der Gestal-
tung.
Die Grünplanungsabteilung der Stadt mit Stephan Fischer an 
der Spitze, die Stadtgärtnerei unter der Leitung von Stefan 
Uhrig und der Betriebshof sorgten dafür, dass alles bestens 
vorbereitet war und es auch nicht an Gartengeräten, Gießkan-

nen oder Handschuhen fehlte. Unter der Anleitung von Chris-
tian Burkhard vom Landschaftsarchitekturbüro Burkhard Sand-
ler aus Hohentengen und dem Umweltpädagogen Armin 
Wikmann konnten die etwa 50 Helferinnen und Helfer, die in 
vier Gruppen eingeteilt wurden, rund 300 Sträucher und Pflan-
zen fachgerecht einpflanzen. 
Von der Stadt Weil am Rhein waren Frau Oberbürgermeisterin 
Diana Stöcker, Herr Bürgermeister Lorenz Wehrle, die städti-
sche Kinder- und Jugendbeauftragte Frau Michaela Rimkus 
sowie die Personalratsvorsitzende Frau Christine Krauth vor 
Ort und packten ebenfalls fleißig mit an. 
Frau Brigitte Lill, die Quartiersmanagerin, war ebenfalls vor Ort 
und hatte Getränke mitgebracht. Nach getaner Arbeit lud Frau 
Lill alle Helferinnen und Helfer in den Quartierstreff ein, um sich 
mit Kürbissuppe zu stärken. 
Die gesamte Anlage soll im kommenden Sommer fertig sein 
und dann offiziell eröffnet werden.  
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Nikolaus- und Adventsfeier im  
Quartierstreff WiKi in der Hardstraße

Pflanzaktion im Quartier Hohe Straße

Geschäftsführer 

Daniel Franke

Telefon: 07621 9795-0

E-Mail: franke@wohnbau-weil.de

Assistenz der Geschäftsleitung

Jasmin Vieser

Telefon: 07621 9795-27

E-Mail: vieser@wohnbau-weil.de 

 

Ramona Preugschat

Telefon: 07621 9795-12 

preugschat@wohnbau-weil.de

Kaufmännische Leitung – Prokuristin

Julia Kiser

Telefon: 07621 9795-17

E-Mail: kiser@wohnbau-weil.de

Technische Leitung – Prokurist

Urs Issler

Telefon: 07621 9795-15

E-Mail: issler@wohnbau-weil.de

Back Office Technik

z. Zt. vakant

Technik

Stefan Ohm

Telefon: 07621 9795-22

E-Mail: ohm@wohnbau-weil.de 

Canan Güzel				  

(in Elternzeit)		

Empfang

Doris Göring

Telefon: 07621 9795-0 

E-Mail: goering@wohnbau-weil.de

Soziales Management

Marei Friedrichsen 

Telefon: 07621 9795-14 

E-Mail: friedrichsen@wohnbau-weil.de 

Kundenbetreuung

Sibylle Ernst

Telefon: 07621 9795-25

E-Mail: ernst@wohnbau-weil.de

Desiree Sütterlin  

(in Elternzeit)

Kundenbetreuung und 

WEG-Verwaltung

Judith Stoltz

Telefon 07621 9795-20

E-Mail: stoltz@wohnbau-weil.de

Buchhaltung 

Carmen Sturm

Telefon: 07621 9795 34

E-Mail: sturm@wohnbau-weil.de

Laura Fink

Telefon: 07621 9795-24

E-Mail: fink@wohnbau-weil.de

Regiebetrieb

Bernd Mundhaas (Landschaftsgärtner)

Oumar Ndiath (Gärtner)

Ali Comak (Gärtner)

Andreas Zeller (Maler)

Igor Marcikic (Maler)

Hajdin Hoxha (Gipser)

Janus Dold (Elektriker)

Marvin Kühndorf (Elektriker)

Hakan Zor (Elektriker)

Mustafa Alloush (HLS-Monteur)

Objektbetreuer

Burhan Asani 

Michael Scherer 

Heiko Thiel 

Auszubildender

Tizian Stolle

Notfallnummer 0172 6539586

In dringenden Fällen (Ausfall der Hei-

zung, Kurzschluss, Rohrbruch, Verstop-

fung) erreichen Sie uns unter oben ge-

nannter Rufnummer.

„miteinander wohnen & leben“

Die Mieterzeitung der  

Städtischen Wohnungsbaugesellschaft 

mit beschränkter Haftung (GmbH), 

Hauptstraße 400, 79576 Weil am Rhein

Telefon:	 07621 9795-0

E-Mail:	 info@wohnbau-weil.de

Internet: www.wohnbau-weil.de

„miteinander“-Redaktion

Daniel Franke, Urs Issler, Julia Kiser, 

Judith Stoltz, Sibylle Ernst, Yvonne 

Schulz

Ihre Ansprechpartner*innen und Mitarbeiter*innen bei der Wohnbau Weil am Rhein

Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner
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Als Colin Farrell und Brendan Gleeson 2008 in der düster‑schwarzen Komödie „Brügge sehen … und ster‑
ben?“ durch die kopfsteingepflasterten Straßen flüchteten, wurde die Stadt selbst zur Hauptfigur. Doch 
Brügge ist weit mehr als eine Filmkulisse.

Brügge: Handelsmacht, 
Schokoladenstadt und 
Kreuzfahrtjuwel

Schon im frühen Mittelalter war Brügge 
wegen seiner Lage nahe dem Meeresarm 
Zwin ein idealer Handelsplatz. Nachdem 
der Wasserzugang durch Versandung 
verloren gegangen war, riss eine Sturm‑
flut 1134 einen neuen Kanal auf – der 
„Goldene Inlet“ verband Brügge wieder 
mit der Nordsee. Dieser natürliche 
Hafen machte die Stadt zum Knoten‑
punkt des Handels zwischen der Hanse 
im Norden und den Märkten im Süden. 
Aus England und Schottland wurden 
Wolle und Rohstoffe eingeführt, aus Ita‑
lien kamen Gewürze und finanzielle In‑
novationen wie Wechselbriefe und Kre‑

ditbriefe. Bereits 1309 eröffnete hier mit 
der „Bourse“ einer der ersten Börsen‑
plätze der Welt.

Mit dem Reichtum wuchs auch die Kul‑
tur: Herzöge wie Philipp der Gute holten 
ab 1430 Künstler und Bankiers aus ganz 
Europa nach Brügge, sodass die Stadt 
zur Wiege der Künstlergruppe der Alt‑
niederländischen Malerei, der soge‑
nannten Flämischen Primitiven wurde. 
Jan van Eyck und Hans Memling arbei‑
teten hier und prägten von Brügge aus 
die europäische Malerei entscheidend. 
Im 15. Jahrhundert zählte die Stadt be‑

reits rund 46.000 Einwohner – zu der 
damaligen Zeit eine Großstadt.

Der Wohlstand hatte jedoch ein Verfalls‑
datum: Ab etwa 1500 versandete die 
Wasserstraße erneut. Handelsschiffe 
konnten die Stadt nicht mehr erreichen, 
Antwerpens aufstrebender Hafen über‑
nahm die Rolle des Handelszentrums 
und Brügge versank in einen Dornrös- 
chenschlaf. Anstatt Fabriken zu bauen, 
widmete man sich im 17. Jahrhundert 
der Spitzenklöppelei und der höfischen 
Kultur. Dadurch, dass die Industrialisie‑
rung faktisch ausblieb, blieb auch das Fo
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Stadtbild fast unverändert – ein Glücks‑
fall für spätere Generationen.

Im 19. Jahrhundert entdeckten britische 
und französische Reisende den Reiz des 
„mittelalterlichen Museums“ der Stadt: 

Brügge wurde zu einem der ersten Tou‑
rismusziele der Welt. Restaurierungen 
und der Boom des 20. Jahrhunderts lie‑
ßen den Stadtkern erstrahlen. Heute 
strömen jährlich rund acht Millionen 
Besucher durch die Gassen. Kein Wun‑
der, denn Brügge ist UNESCO‑Weltkul- 
turerbe und bietet auf kleinem Raum 
eine Fülle von Sehenswürdigkeiten:

Markt und Belfried
Der zentrale Marktplatz wird vom 83 m 
hohen Belfried überragt. Der Turm 
stammt aus dem 13. Jahrhundert und 
beherbergt ein Glockenspiel mit 47 Glo‑
cken. Wer die 366 Stufen erklimmt, wird 
mit einem Panoramablick über Dächer 
und Kanäle belohnt.

Liebfrauenkirche und 
Beginenhof
Die Liebfrauenkirche mit ihrer 115,6 m 
hohen Backsteinsilhouette zählt zu den 
höchsten Backsteinbauten der Welt. Im 
Inneren ist Michelangelos Madonna mit 
Kind zu sehen. Das UNESCO-Weltkultur- 
erbe Begijnhof ist ein besonders sehens‑
wertes Beispiel der insgesamt 26 Begi‑
nenhöfe in Flandern. Hier wohnten reli‑
giöse Frauen in Gemeinschaft, die 
außerhalb von Klöstern ein Leben mit 
Fokus auf Frömmigkeit und karitative 
Arbeit führten. 

Museen
Das Groeningemuseum präsentiert 
Meisterwerke von Van Eyck bis Mem‑
ling. Daneben gibt es aber auch unge‑
wöhnliche Ausstellungshäuser wie bei‑
spielsweise das Frietmuseum, das sich 
den belgischen Pommes frites widmet, 
oder ein Museum für Schokolade, Cho‑
co‑Story.

Kanäle und Brücken
Brügge wird oft „Venedig des Nordens“ 
genannt. Bootstouren auf den Kanälen 
passieren spiegelnde Fassaden, maleri‑
sche Bogenbrücken und romantische 
Gärten. 

Spitzen, Bier und Kultur
Neben Spitzenklöppelei und Schokolade 
ist Brügge für seine Biere bekannt, die  
z. B. in der Brauerei „De Halve Maan“ 
gebraut werden. Im modernen Konzert‑
haus Concertgebouw finden Aufführun‑
gen vom klassischen Konzert bis zu 
zeitgenössischem Tanz statt.

Zum Stadtgebiet von Brügge gehört der 
Hafen Zeebrugge, etwa 17 Kilometer 
vom historischen Zentrum entfernt. Die 

Anlage wurde 1907 gebaut und in den 
70er- und 80er‑Jahren zu einem der mo‑
dernsten Häfen Europas erweitert. 
Heute ist Zeebrugge ein wichtiger Dreh- 
und Angelpunkt für den Schiffsverkehr 
sowie ein beliebtes Ein- und Ausschif‑
fungsziel für Kreuzfahrten.

Apropos Kreuzfahrten: Im Jahr 2024 ver‑
zeichnete der Kreuzfahrthafen 187 An‑
läufe und empfing rund 557.000 Passa‑
giere. Dank kostenloser Shuttlebusse 
gelangen Kreuzfahrtgäste schnell ins 
Stadtzentrum – und verstopfen sie leider 
auch bisweilen.

Brügge und die Schokolade
Belgien ist berühmt für seine Schokolade 
und darf sich aufgrund seiner langen 
Tradition wohl mit Recht „Schokoladen‑
land“ nennen: Bereits 1635 gelangte 
Schokolade über spanische Kolonien in 
die südlichen Niederlande. Im 18. Jahr‑
hundert genossen vor allem Adelige den 
süßen Luxus. Als Belgien im 19. Jahr‑
hundert den Kongo kolonisierte, impor‑
tierte es Kakaobohnen in großen Men‑
gen. Dank der Erfindung der Praline 
durch den Chocolatier Neuhaus Ende 
des 19. Jahrhunderts entwickelte sich 
eine regelrechte Schokoladenindustrie.

Brügge ist bis heute ein Hotspot für Scho‑
koladenliebhaber. Die Stadt besitzt Dut‑
zende Handwerksbetriebe, von großen 
Marken bis zu familiengeführten Bou‑
tiquen. Die hohe Dichte an Chocolatiers 
ist kein Zufall: Viele Betriebe haben sich 
in mittelalterlichen Gildenhäusern nie‑
dergelassen und nutzen traditionelle 
Rezepte. Für Besucher ist das Verkosten 
der feinen Süßigkeiten ein genauso 
wichtiger Bestandteil des Brügge-Erleb‑
nisses wie das Besteigen des Belfrieds.
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Nachbarschaft erlebt ein leises, aber starkes Comeback. Vom gemeinsamen Reparieren im Gemeinschafts‑
raum bis zur kleinen Balkon-Feier mit Nachbarn – wer teilt, hilft und miteinander Events und Begegnungen 
plant, gewinnt Lebensqualität, Sicherheit und spart Ressourcen.

Das neue „Wir“ im Haus

Das Nachbarschaftsgefühl lebt! Nach 
Jahren, in denen viele Wege über anony‑
me Lieferdienste, Chatgruppen und 
Pendlerzüge führten, rückt jetzt der 
Blick auf den eigenen Hausflur, den In‑
nenhof und die Straße vor der Tür wie‑
der stärker in den Alltag der Menschen. 
Wer in einer Mietwohnung lebt – junge 
Familien, Studierende, Alleinlebende 
oder ältere Menschen – entdeckt, dass 
Nähe nicht nur praktisch ist, sondern 
Lebensqualität stiftet: ein kurzes Ge‑
spräch an der Haustür, eine helfende 
Hand beim Einkauf, ein vertrautes Ge‑
sicht, das die Blumen gießt, wenn man 
verreist. Dieser neue nachbarschaftliche 
Alltag entsteht nicht mit großem Pau‑
kenschlag, sondern durch viele kleine 
tägliche Routinen, die sich zu einem 
tragfähigen Netz verbinden.

Ein Treiber dieser Entwicklung sind die 
gewachsenen Möglichkeiten, zu Hause 
und in einem flexibleren Tagesrhythmus 
zu arbeiten. Wer häufiger im Homeoffice 
ist, nimmt sein Wohnumfeld intensiver 
wahr – hört, wann der Paketbote kommt, 
bemerkt, dass im dritten Stock jemand 
auf Krücken unterwegs ist, und weiß, 
dass die Nachbarin von nebenan mitt‑
wochs die Enkel empfängt. Aus dieser 
Nähe entsteht Vertrauen – und mit dem 
Vertrauen die Bereitschaft, Verantwor‑
tung zu teilen: die Gegensprechanlage 
einmal mehr zu betätigen, die Kellertür 
zu schließen, Bescheid zu sagen, wenn 
das Fahrradschloss aufgeflext wurde. 
Gemeinschaft beginnt im Kleinen.

Besonders sichtbar wird das Comeback 
der Nachbarschaft dort, wo sich Zweck‑
mäßigkeit mit Geselligkeit verbindet. 
Repair-Cafés sind dafür ein gutes Bei‑
spiel: Statt kaputte Toaster oder wacke‑
lige Hocker einfach zu entsorgen, trifft 
man sich mit kundigen Menschen im 

Gemeinschaftsraum, im Quartierstreff 
oder in der Bibliothek um die Ecke. 
Werkzeug, Lötkolben oder Nähmaschine 
stehen auf den Tischen der Reparatur‑
stationen bereit, Wissen wird geteilt, 
und am Ende funktioniert nicht nur das 
Gerät wieder – es ist auch eine Verbin‑
dung zwischen den Beteiligten entstan‑
den. Ähnlich beliebt sind Leihläden und 
Tauschregale im Haus: die Leiter für den 
Wochenendstrich, die Kuchenform für 
den Geburtstag, das Gesellschaftsspiel 
für den regnerischen Sonntag. Wer teilt, 

spart Geld, schont Ressourcen und 
spricht automatisch mit seinen Nachba‑
rinnen und Nachbarn.

Auch die gesellige Seite des Wohnens 
blüht auf. Balkon-Partys im kleinen Rah‑
men, Hofkonzerte am frühen Abend, 
Hausflur-Flohmärkte oder die Verabre‑
dung zum gemeinsamen Schauen eines 
Fußball-Länderspiels – all das schafft 
Momente, in denen Menschen ins Ge‑
spräch kommen, die sonst aneinander 
vorbeilaufen würden. Wichtig ist dabei 
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das Augenmaß: Rücksicht auf Ruhezei‑
ten, saubere Flächen hinterher, ein kur‑
zer Aushang mit Zeiten und Ansprech‑
partnern. Wer die Regeln offen 
kommuniziert, vermeidet Ärger und 
erhöht die Chance, dass aus einer einma‑
ligen Aktion eine schöne Tradition wird.

Für viele Mehrfamilienhäuser lohnt es 
sich, bestehende Strukturen zu reakti‑
vieren. Die Waschküche kann um ein 
schlichtes Tauschregal ergänzt werden, 
das schwarze Brett um eine Rubrik 
„Hilfe gesucht/angeboten“. Der Hausflur 
eignet sich für eine saisonale Pflanzen‑
börse, der Innenhof für einen regelmä‑
ßigen „Feierabend am Freitag“: eine 
Stunde, ein Tisch, Wasser, Saft, vielleicht 
ein paar selbst gebackene Kekse – nied‑
rigschwellig und inklusiv. Mit wenig Auf‑
wand lassen sich feste Ankerpunkte im 
Kalender schaffen, an denen Begegnung 
quasi „vorgesehen“ ist.

Dabei hilft, Verbindlichkeit in Rollen zu 
übersetzen: Hauspatenschaften für den 
Müllstandplatz, ein kleines „Lift-Team“, 
das älteren Nachbarinnen und Nach‑
barn beim Tragen hilft, eine Treppen‑
hausgruppe, die zweimal im Jahr ge‑
meinsam durchfegt und lose Geländer 
prüft. Solche Mikro-Verabredungen sind 
kein Ersatz für die Aufgaben der Haus‑
verwaltung, aber sie ergänzen professi‑
onelles Management um Aufmerksam‑
keit vor Ort. Gerade in großen Anlagen 
verhindert das, dass sich Probleme fest‑
setzen, lange bevor ein offizieller Auf‑
trag nötig wäre.

Nachbarschaft ist auch ein wirksames 
Mittel gegen Einsamkeit. Wer regelmä‑
ßig jemandem auf dem Flur begegnet, 
der den Namen kennt, fühlt sich sicherer 
und zugehöriger. Kleine Rituale – die 
Post mitnehmen, wenn der Briefkasten 
überquillt; ein Topf Suppe an die frisch‑
gebackenen Eltern; eine Karte an die 
Tür, wenn jemand länger krank war – 
signalisieren: Hier fällt niemand durchs 
Raster. Für Familien entlastet das Nach‑
barschaftsnetz im Haus die Logistik, für 
Ältere schafft es Wege, aktiv zu bleiben, 
und für Kinder bedeutet es eine Umge‑
bung, in der viele Augen wachsam sind.

Ökologische und ökonomische Gründe 
geben dem Ganzen Rückenwind. Teilen 
und Reparieren spart Geld, gerade wenn 

Budgets knapper sind. Urban Gardening 
im Hof oder auf der Dachterrasse bringt 
frische Kräuter auf den Tisch und för‑
dert Bewusstsein für die Jahreszeiten. 
Kleidertausch im Haus spart Geld und 
Wege, Foodsharing rettet Lebensmittel. 
Jeder dieser Bausteine steigert den Nut‑
zen der Gemeinschaftsräume und zeigt: 
Unser Zuhause endet nicht an der Woh‑
nungstür.

Wer anfangen möchte, muss nicht groß 
planen. Drei Schritte reichen: zuerst 
eine konkrete, kleine Idee wählen; zwei‑
tens Mitstreiterinnen und Mitstreiter 
finden – zwei bis drei reichen für den 
Anfang; drittens einen Termin festlegen 
und sichtbar machen. Nach der Premie‑
re helfen ein kurzer Rückblick am Brett 
(„Was lief gut? Was ändern wir?“) und 
ein fester Folgetermin, damit aus dem 
Versuch eine Reihe wird. So wächst aus 
einzelnen Begegnungen eine verlässli‑
che Hausgemeinschaft.

Das Comeback der Nachbarschaft ist we‑
niger ein Trend als die Rückbesinnung 
auf eine alte Stärke: Nähe. Wo Menschen 
einander kennen, steigt die Lebensqua‑
lität – spürbar im Alltag, messbar in der 
Zufriedenheit und sichtbar an kleinen 
Gesten. Vom Repair-Café bis zur Bal‑
kon-Party zeigt sich, dass Miteinander 
weder viel kostet noch kompliziert sein 
muss. Es braucht nur jemanden, der an‑
fängt, und andere, die sagen: „Wir sind 
dabei.“Fo
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Zeitreise: Gesichter der Geschichte

Wer war Elisabeth I.?

Königin Elisabeth I. regierte England in der zweiten Hälfte des 
16. Jahrhunderts. Dabei agierte sie mit einer Mischung aus 
eiserner Disziplin, messerscharfem Verstand und einer Portion 
Show, die so mancher Bühnenkünstlerin Ehre gemacht hätte. 
Zeitlebens unverheiratet, hielt die „Jungfernkönigin“ über vier 
Jahrzehnte die Macht – und nutzte diese nicht nur, um das 
Reich zu stabilisieren, sondern auch, um spanische Schatzflot‑
ten mithilfe wagemutiger Freibeuter zu plündern.

Geboren 1533 als Tochter von Heinrich VIII. und Anne Boleyn, 
stand Elisabeth eigentlich nicht an erster Stelle der Thronfolge. 
Nach dem Tod ihres Bruders Edward VI. und der kurzen Herr‑
schaft ihrer Halbschwester Maria I. kam sie 1558 überraschend 
auf den Thron – und verwandelte ein religiös gespaltenes, po‑
litisch angeschlagenes Königreich in eine Seemacht. Elisabeth 
war eine Personifizierung der Bildungselite: Sie sprach sechs 
Sprachen fließend, verhandelte scharf und führte Gespräche 
mit Gelehrten auf Augenhöhe. Doch wehe dem, der ihren Zorn 
weckte – dann konnte sie laut und unanständig fluchen und 
Dinge kreuz und quer durch den Raum schleudern, sodass die 
Hofdiener in Deckung gingen.

Piraterie als Staatsstrategie
Elisabeth verstand es meisterhaft, England zur See stark zu 
machen, ohne sofort in offene Kriege zu ziehen. Ihre Geheim‑

waffe: Piraten, die nicht so heißen durften. Stattdessen beka‑
men wagemutige Kapitäne wie Francis Drake, John Hawkins 
oder Walter Raleigh königliche „Kaperbriefe“ – die, hübsch 
versiegelt, offiziell bestätigten, dass die Schiffe im Auftrag Ihrer 
Majestät unterwegs waren. Offiziell wusste die Königin von 
nichts – inoffiziell ließ sie sich gern einen Teil der Beute in den 
Palast liefern.

Mit Kanonen, Mut und einer gehörigen Portion Skrupellosig‑
keit machte Elisabeth I. Jagd auf die voll beladenen Schatzschif‑
fe Spaniens. Die Beute? Gold, Silber, Gewürze, Seide – und 
gelegentlich auch ein paar sehr verärgerte spanische Kapitäne. 
Elisabeth ließ sich den Triumph gern berichten und tat bei 
diplomatischen Anfragen so, als sei sie entsetzt über „solch 
ungebührliches Verhalten“. In Wirklichkeit zweigte sie von der 
Beute edle Stoffe ab und füllte Englands Staatskasse. Besonders 
spektakulär war Francis Drakes Weltumseglung 1577–1580, bei 
der er spanische Kolonien plünderte und mit prunkvoller 
Beute zurückkehrte. Elisabeth schlug ihn daraufhin in aller 
Öffentlichkeit zum Ritter – was in Spanien ungefähr so gut 
ankam wie eine Kiste Kanonenkugeln vor der Haustür.

1588 kam es zum großen Showdown – und der hatte sich lange 
angebahnt: Die ständigen englischen Überfälle auf spanische 
Schiffe, Drakes Zerstörung von über 20 spanischen Schiffen in 
Cádiz 1587, die englische Unterstützung der rebellischen Nie‑
derlande und ein guter Schuss persönlicher Gekränktheit trie‑
ben den spanischen König Philipp II. dazu, eine gigantische 
Flotte – die legendäre „Armada“– auszusenden, um England 
zu erobern und die unbequeme Elisabeth vom Thron zu fegen. 
Doch Wind, Wetter und englische Kanonen zerstreuten den 
Traum von einer Invasion. Elisabeth nutzte den Sieg, um sich 
selbst zu inszenieren: In glänzender Rüstung trat sie vor ihre 
Truppen in Tilbury und erklärte, sie habe „den Körper einer 
schwachen Frau, aber das Herz und den Magen eines Königs“. 
England jubelte – und die Legende war geboren.

Elisabeth liebte es, Seefahrern zuzuhören, und soll einmal ge‑
grinst haben: „Ich habe die Piraten im Herzen, doch die Krone 
auf dem Kopf.“ Ihre Kleider waren prunkvoll und so schwer, 
dass man sich fragte, ob sie darin überhaupt atmen konnte – 
versteckte Taschen darin erlaubten ihr jedoch, Briefe, Parfüm 
oder kleine Dolche bei sich zu tragen. Und wer sie bei Hofe 
unterschätzte, lernte schnell, dass diese Königin ihre Krone 
ebenso geschickt wie ihre Zornesausbrüche einsetzen konnte.
Bis zu ihrem Tod 1603 blieb sie unangefochtene Herrscherin 
und Symbol einer glanzvollen Epoche. Sie hinterließ ein Eng‑
land, das stärker, reicher und selbstbewusster war – und eine 
Legende, die bis heute glänzt wie der Schmuck an ihren steifen 
Kragen. Fo
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Wer hat’s erfunden? 

Post-it: der Zufallsfund,  
der im Alltag kleben blieb

1968 tüftelte der Chemiker Spencer Silver beim US-Unterneh‑
men 3M an einem superstarken Haftkleber – und stieß aus 
Versehen auf das Gegenteil: einen Klebstoff, der zwar haftete, 
sich aber rückstandsfrei wieder lösen ließ. Für die Akten des 
Unternehmens hieß das zunächst: nett, aber nutzlos. Auch 
Jahre später gab es dafür noch kein brauchbares Einsatzgebiet. 
Silver präsentierte seinen Fund intern unermüdlich – und war‑
tete auf den berühmten Geistesblitz, der schließlich von außen 
kommen sollte.

Und das war sechs Jahre später: Art Fry, ein Kollege von Silver 
und nebenbei Chorsänger, ärgerte sich jeden Sonntag über 
eingelegte Zettel, die aus seinem Gesangbuch rutschten. Als er 
von Silvers „sanftem“ Kleber hörte, machte es „klick“ bei ihm: 
ein Lesezeichen, das hält, ohne zu schädigen – und sich immer 
wieder neu positionieren lässt! Fry bastelte Prototypen, teste‑
te sie im Büro, klebte Erinnerungen an Dokumente – und er‑
kannte: Das Ding hat Potenzial! Aus dem Lesezeichen wurde 
der Notizzettel.

Der Weg zum Klassiker war trotzdem kein Selbstläufer. 3M 
testete 1977 erste Blöcke als „Press’n Peel“, allerdings zunächst 
nur mit mäßigem Erfolg. Die Wendung kam erst, als man in 
US-Städten Gratis-Proben verteilte: Wer die Zettel einmal be‑
nutzt hatte, wollte sie wieder. 1980 startete der nationale 
Marktlaunch, diesmal unter dem Namen „Post-it Notes“. Die 

Farbe? Zufall und Pragmatismus: In der Entwicklungsabtei‑
lung lag gelbes Restpapier – also wurde Gelb zum Markenzei‑
chen. Das quadratische Format 76 × 76 mm passte perfekt an 
Aktenränder und Telefonapparate. Der Rest verbreitete sich 
wie … nun ja, wie ein Zettel, der überall haften bleibt.

Was das Post-it so besonders macht, ist nicht Hightech, sondern 
eine kluge Balance: Die Klebezettel sind stark genug, um zu 
halten – aber schwach genug, um keine Spuren zu hinterlas‑
sen. Das wiederholte Umpositionieren des Post-it wird möglich 
gemacht durch feine Acrylat-Klebekügelchen. So eroberte das 
Post-it Schreibtische, Kühlschränke, Unterrichtsräume, Werk‑
stätten – und später auch die Kreativmethoden: Wer einmal 
ein Brainstorming mit den gelben Zetteln moderiert hat, weiß, 
wie leicht sich einzelne Ideen im Anschluss sinnvoll gruppie‑
ren und zusammenfassen lassen.

Natürlich hat die digitale Welt längst Alternativen geschaffen 
– doch das schnelle, haptische „hinkleben, hinschauen, han‑
deln“ bleibt im Alltag unschlagbar: Einkaufsliste an den Kühl‑
schrank, „Bitte nicht vergessen“ an die Wohnungstür, „Klingel 
defekt – bitte klopfen“ im Treppenhaus. Aus einem missglück‑
ten Superkleber wurde ein Alltagsheld – erfunden von Spencer 
Silver, zur Marktreife gelangt durch Art Frys Hartnäckigkeit. 
Zwei Erfinder, eine Idee, Millionen Momente, in denen ein 
kleines Stück Papier genau da bleibt, wo es soll: im Blick.Fo
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Manchmal entstehen große Ideen aus kleinen Ärgernissen. Beim Post-it war es ein Klebstoff, der „zu 
schwach“ war – und ein Chorsänger, dessen Lesezeichen ständig aus den Noten herausfielen. Der Rest ist 
gelbe Geschichte.
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Hörspiel

Die Zwillinge Lea und 
Luis feiern ihren Ge‑
burtstag mit einer Gar‑
tenparty. Als besondere 
Überraschung hext Pe‑
tronella Apfelmus die 
Beiden auf Käfergröße 
und nimmt sie mit in 

eine unbekannte Gartenwelt. Richtig aufregend 
wird es, als die Maulwurfkinder Petronella um 
Hilfe bitten. Ihr Vater ist seit drei Tagen nicht 
nach Hause gekommen. Was ist bloß passiert? 
Natürlich setzen Petronella und ihre Freunde 
alles daran, dieses Rätsel zu lösen. Teil 8 der be‑
liebten Kinderbuchserie von Sabine Städing...

Sabine Städing (Autorin), gelesen von Nana Spier:  
Petronella Apfelmus (Folge 8): Zaubertricks und  
Maulwurfshügel; Lübbe Audio; ca. 9 Euro;  
ab dem 2. März erhältlich

So sollen Sommerferien sein: ein ultrablauer Himmel, 
eine ultrawarme Sonne und ein ultraneues Wohnwa‑
gen-Café, das Opa Emil Knopf neu eröffnet hat. Das 
Allerbeste: Mi darf mitmachen, zusammen mit ihrer 
Freundin Roya, ihren Freunden Isso und Elliot und 
natürlich ihrer Katze Kafkatz, die stets den richtigen 
Riecher hat. Allerdings: Mi hatte einen Albtraum und 
der droht wirklich wahr zu werden: Die schönen 
Schrebergärten ringsum sollen dem Erdboden gleich‑

gemacht werden und noch dazu wird Mis Nachbarin Frau Wagner ange‑
fahren. So ist Mi mittendrin in einem großen Abenteuer: auf der Spur von 
vierundzwanzig ungeahnten Fakten, einem feigen Fahrer und einem ra‑
schelnden Rätsel …  

Isabel Abedi (Autorin) und Sabine Büchner (Illustratorin): Mi mittendrin (Band 2).  
Alle stellen sich quer (nur ein paar stellen was an); Arena Verlag; ISBN 978-3401606903;  
272 Seiten, 15,00 Euro; ab dem 2. Februar erhältlich

Buch

Mi mittendrin (2): Alle stellen sich quer 
(nur ein paar stellen was an)
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Lieblingsfilm

Die drei ??? –  
Toteninsel

Gerade als Justus Jonas, Peter Shaw Gerade als Justus Jonas, Peter Shaw 
und Bob Andrews in die Ferien auf‑und Bob Andrews in die Ferien auf‑
brechen wollen, klingelt in der Zen‑brechen wollen, klingelt in der Zen‑
trale der drei ??? das Telefon und ein unbekannter An‑trale der drei ??? das Telefon und ein unbekannter An‑
rufer übergibt dem Detektiv-Trio ihren neuesten Fall. rufer übergibt dem Detektiv-Trio ihren neuesten Fall. 
Schon bald stoßen die drei Jungs auf den Geheimbund Schon bald stoßen die drei Jungs auf den Geheimbund 
Sphinx und den mysteriösen Professor Phoenix. Dessen Sphinx und den mysteriösen Professor Phoenix. Dessen 
Gruppe von Archäologen führt illegale Ausgrabungen Gruppe von Archäologen führt illegale Ausgrabungen 
durch und verkauft die gestohlenen Kunstschätze. Bald durch und verkauft die gestohlenen Kunstschätze. Bald 
startet Sphinx eine Expedition zu der aktiven Vulkanin‑startet Sphinx eine Expedition zu der aktiven Vulkanin‑
sel Makatao, die auch als die Toteninsel bekannt ist: Die sel Makatao, die auch als die Toteninsel bekannt ist: Die 
dort gelegene Ruhestätte eines uralten Volkes soll mit dort gelegene Ruhestätte eines uralten Volkes soll mit 
einem Fluch belegt sein, der besagt, dass niemand, der einem Fluch belegt sein, der besagt, dass niemand, der 
Makatao betritt, lebend zurück kommt …Makatao betritt, lebend zurück kommt …    

Die drei ??? – Toteninsel (D 2025), Regie: Tim Dünschede;  
mit Julius Weckauf, Nevio Wendt, Levi Brandl, Florian Lukas,  
Jannik Schümann u.v.m.; Verleih: Sony Pictures Germany; 
seit dem 21. Januar im Kino 

Hättest du es gewusst?

Das steckt hinter der 
Frühjahrsmüdigkeit! 

Die Sonne scheint, die Tage werden länger und die ersten Pflan‑Die Sonne scheint, die Tage werden länger und die ersten Pflan‑
zen blühen - eigentlich ist der Frühling ein Grund zur Freude. zen blühen - eigentlich ist der Frühling ein Grund zur Freude. 
Doch für viele Menschen – egal, ob jung oder alt – bedeutet die Doch für viele Menschen – egal, ob jung oder alt – bedeutet die 
Wetterumstellung auch starke Müdigkeit, die sogenannte Früh‑Wetterumstellung auch starke Müdigkeit, die sogenannte Früh‑
jahrsmüdigkeit! Keine Angst: Diese Müdigkeit ist keine Krank‑jahrsmüdigkeit! Keine Angst: Diese Müdigkeit ist keine Krank‑
heit, sondern eine normale biologische Reaktion des Körpers heit, sondern eine normale biologische Reaktion des Körpers 
auf die Umstellung der Jahreszeiten. Die Hauptursachen liegen auf die Umstellung der Jahreszeiten. Die Hauptursachen liegen 
in einem Ungleichgewicht von Hormonen und der Anpassung in einem Ungleichgewicht von Hormonen und der Anpassung 
des Herz-Kreislauf-Systems an die wärmeren Temperaturen. des Herz-Kreislauf-Systems an die wärmeren Temperaturen. 
Dein Körper benötigt in der Regel zwei bis vier Wochen, um sich Dein Körper benötigt in der Regel zwei bis vier Wochen, um sich 
an die neuen Licht- und Temperaturverhältnisse zu gewöhnen.an die neuen Licht- und Temperaturverhältnisse zu gewöhnen.

Petronella  
Apfelmus (Teil 8)
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Dieses Magazin umfasst vielfältige Themen, die die Vielfalt der Mieterinnen und Mieter widerspiegeln. Deshalb setzt sich die Redaktion für eine gendergerechte und barrierearme  
Sprache ein. Wir wollen entweder genderneutrale Formulierungen oder sowohl die männliche als auch die weibliche Variante verwenden. 

Drei Jahre: So lange ist es 
her, seit das letzte Album 
des britischen Superstars 
Robbie Williams erschien. 
Nun kommt „„Britpop"" in den 
Handel, über das der Meis‑

ter folgendes zu erzählen wusste: „„Ich wollte 
genau das Album schreiben und veröffentlichen, 
das ich mir nach meinem Ausstieg bei Take That 
1995 gewünscht hatte. Es war die Blütezeit des 
Britpop und ein goldenes Zeitalter der britischen 
Musik. Ich habe für dieses Album mit einigen mei‑
ner Idole zusammengearbeitet; es ist roh, gitar‑
renlastiger und noch mitreißender und hymni‑
scher als sonst." Wer Robbie Williams kennt, " Wer Robbie Williams kennt, 
weiß, das er keine halben Sachen macht – dieses weiß, das er keine halben Sachen macht – dieses 
Album wird ein Hit, garantiert. Album wird ein Hit, garantiert. 

Robbie Williams: Britpop (Columbia/Sony Music),  
ca. 20 Euro (CD); ab dem 2. Oktober erhältlich

Kino

Kulturtipps

Wem die Zeit fehlt, sich regelmäßig über Tagesschau, Heute  
& Co. zu informieren, für den ist eventuell der Nachrichten- 
Podcast aus der „Zeit“-Redaktionder „Zeit“-Redaktion wie gemacht: Jeden Tag gibt 
es zwei Folgen (Samstags eine, Sonntags keine), die kurz und 
knapp (immer um die zehn Minuten lang) zu aktuellen Fragen 
Stellung beziehen. Da geht um nationale und internationale 

Politik, aber auch um Verbraucherfragen und Gesellschafts‑
themen. Das ist, aufgrund seiner Kürze, knackig, interessant, 
immer höchst informativ.  

Was jetzt? (Zeit-Verlag) mit wechselnden Moderatoren täglich von Montag 
bis Samstag neu, kostenlos und überall abrufbar, wo es Podcasts gibt.

Podcast Was jetzt?  

Der stets schlecht gelaunte Witwer Walter (Heiner 
Lauterbach) lebt zurückgezogen mit seinem Hund 
im malerischen Regensburg. Seine Tage verbringt 
er damit, als anonymer Restaurantkritiker im In‑
ternet zu agieren, wobei er sich gerne in negativen 
Bewertungen ergeht. Diese einsame Routine wird 
abrupt unterbrochen, als er zufällig auf seine alte 
Jugendliebe Alice (Iris Berben) trifft. Alice ist mitt‑
lerweile eine angesehene Kunstprofessorin und 

bringt frischen Wind in Walters eintönigen Alltag. Die Begegnung erin‑
nert Walter an den gescheiterten Heiratsantrag vor 40 Jahren und ent‑
facht in ihm eine längst vergessene Leidenschaft. Sein Leben nimmt eine 
unerwartete Wendung, als er beschließt, sich erneut um Alice zu bemü‑
hen. Er schreibt sich als Gaststudent in ihr Seminar ein, doch was ihn 
dort erwartet, übersteigt seine Erwartungen. Selten waren Heiner Lau‑
terbach und Iris Berben besser – und lustiger! 

Ein fast perfekter Antrag (D 2025); Regie: Marc Rothemund; mit Heiner Lauterbach, 
Iris Berben, Amira Demirkiran, Jonathan Perleth, Julius Forster, Raffaela Kraus, 
u.v.m.; Verleih: Leonie; ab dem 26. Februar im Kino

Ein fast  
perfekter Antrag 

Musik

Knödelmord im Sperrbezirk
Konstantin Schwarz führt sein eigenes Bestattungsinstitut in München, möchte endlich das Rauchen auf‑
geben und hört bei so mancher Gelegenheit die Stimme seiner toten Großtante – und das trotz diverser 
Therapien, die er über sich ergehen lässt. Veränderungen sind nicht so sein Ding, doch als er sich von seinem 
Freund Franz zum Besuch eines Faschingsballs überreden lässt, bringen ein plötzlicher Todesfall auf der 
Tanzfläche, ein Cold Case aus den 70er-Jahren und eine unverhoffte Erbschaft einiges in seinem Leben ins 
Rollen - nicht zu vergessen das Rotkäppchen, das ihm auf dem Ball den Kopf verdreht hat und nun spurlos 
verschwunden ist … 

Coco Eberhardt: Knödelmord im Speerbezirk (Konstantons unfreiwillge Fälle); Gmeiner Verlag; ISBN 978-3839280423; 
320 Seiten, 14,00 Euro (Taschenbuch); ab dem 11. Februar erhältlich

Buch

Robbie 
Williams 
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Die Stiftung THW unterstützt die rund 88.000 ehrenamtlichen
THW-Helferinnen und -Helfer mit technischer Spezialausstattung
für die Einsätze. Darunter beispielsweise persönliche
Einsatztaschen, Drohnen und Notstromaggregate.
Auf diese Weise sind sie im Fall von Naturkatastrophen und
Unglücksfällen bestmöglich ausgerüstet und können jederzeit in
Deutschland und weltweit für Menschen in Not da sein.

Mit einer Testamentsspende unterstützen Sie die Stiftung THW bei
der Beschaffung der benötigten Spezialausrüstung und stärken die
ehrenamtlichen THW-Einsatzkräfte.

Stiftung Technisches Hilfswerk
Tel.: 030 - 288 769 825
E-Mail: testament@stiftung-thw.de
stiftung-thw.de/testament

Stärken Sie den
Zivil- & Katastrophenschutz


